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Marketing Club Berlin

Website mit Redaktions- und Newssystem,

Mitgliederbereich

Für den renommierten Marketing Club ist in den Jahren

2002 bis 2006 eine stark wachsende Website entstanden,

die im Clubleben einen immer höheren Stellenwert

einnimmt und primäres Kommunikationsmedium

geworden ist.

Im Fokus der Website stehen Veranstaltungen und die

Mitglieder. Es gibt neben dem Veranstaltungskalender

auch eine umfassende Veranstaltungsnachlese mit Fotos

und Downloads von Skripten oder PowerPoint-

Präsentationen zur Veranstaltung.

Im Backend  der Website nutzt die Geschäftsstelle eine

umfangreiche Mitgliederverwaltung, die Mitglieder

haben die Möglichkeit, sich im geschützten Bereich

auszutauschen, neue Kontakte zu knüpfen und sich mit

einer selbstadministrierten Webvisitenkarte zu

präsentieren.

 Startseite mit News- und Veranstaltungsteasern
 Der Vorstand des MCB
 Geschützter Mitgliederbereich
 Webvisitenkarte der Mitglieder mit Kurzdarstellung
 Veranstaltungsnachlese



Mice International Deutschland

Website, Webshop, Produktkataloge, Anzeigen, 

Komplettbetreuung seit 2000

Im Bereich Ausstellungs- und Messegestaltung liegt die

Kernkompetenz der Mice International Deutschland

auf Konzeption und Design von Messeauftritten, sowie

deren Planung und Durchführung – hauptsächlich mit

modularen, mehrfach nutzbaren Messeständen und

Faltdisplays. Im Event- und Veranstaltungsbereich rollt

die MICE Gruppe den roten Teppich für das

Protokollgeschäft der Bundesregierung aus.

Für die  angeschlossenen Unternehmen

Mice Meissner Expo, Mice Apfelstedt + Hornung,

Mice Kadoke und Mice Concept 26 wurde ein

einheitliches Erscheinungsbild entwickelt und dieses

auf alle Medien übertragen. Von Anzeigenkampagnen

über Produktkataloge und den umfangreichen

Internetauftritt – die Unternehmen präsentieren sich

in einem Corporate Identity.

 Startseite mit Produkt- und Veranstaltungsteasern
 Produktdarstellung
 Kataloge, Einzelblätter, Mailings
 Anzeigen



Ehlers und Partner

Finanzdienstleistungen

Website, Geschäftsausstattung,

Flyer, Anzeigen

Ehlers + Partner ist seit mehr als 12 Jahren erfolgreich

in den Bereichen Baufinanzierung,

Vermögensverwaltung, Versicherungen,

Investmentfonds und Altersvorsorge tätig und gehört

mittlerweile zu den größten Maklerunternehmen im

norddeutschen Raum.

Aufgabe war die lange vernachlässigte Außendarstellung

aufzuwerten. Im Fokus der modernisierten Darstellung

steht die persönliche Ansprache sowie die unabhängige,

kundenorientierte Beratung. So gibt es auf der Website

zu annähernd jedem Mitarbeiter eine Kurzdarstellung

mit beruflichen und privaten Statements sowie

aufwändige Flash-Animationen jedes Mitarbeiters und

immer wieder die Aufforderung zur persönlichen

Kontaktaufnahme.

www.ehlers-partner.de

 Leistungsbeschreibung des Maklerunternehmens
 Mitarbeiterdarstellung
 Teil der Geschäftsausstattung
 Flyer zur Baufinanzierung



Innovationskatalog 2006 und 2005

CD-Rom, Website mit umfangreichem Redaktionssystem;

Konzeption, Gestaltung im CI der Bundsregierung, 

Realisation und Produktion

Der vom Bundesministerium für Wirtschaft und

Technologie herausgegebene Katalog dokumentiert die

Ergebnisse geförderter Forschungstätigkeit und gibt die

Möglichkeit, sich über die Unternehmen und ihre

Produkt- und Verfahrensinnovationen zu informieren.

Aufgabe war im ersten Schritt die CD-Rom auch im

Internet zu publizieren und so die Verbreitungskosten

zu senken. Im zweiten Step sollten die Projektabläufe

verkürzt und komplett digitalisiert werden (zuvor gingen

die Teilnehmerbeiträge noch per Fax oder Post ein).

Dazu wurde ein umfangreiches Redaktionssystem

hinterlegt, mit dessen Hilfe der Projektträger die

komplexen Teilnehmerbeiträge kategorisieren, prüfen

und freigeben konnte.

www.innovationskatalog.net

 CD-Rom Label und Mailpack
 Startseite 2005 / 2006
 Inhalt mit Projektdarstellung
 Sortierung der Unternehmen nach Wirtschaftszweig oder Bundesland
 Pflegemaske für Teilnehmer
 Backend für Redakteure



Innovationspreis Berlin

Brandenburg 2003 bis 2005

Website mit Redaktionssystem, Newsletter, 

Pressearchiv

Der Innovationspreis wird im Rahmen eines „Public

Private Partnership“ von der Berliner Senatsverwaltung

für Wirtschaft, Arbeit und Frauen und dem

Brandenburger Ministerium für Wirtschaft für

herausragende Produktentwicklungen, Dienstleistungen

und Konzepte regionaler Unternehmen verliehen.

Die Website unterstützt den dramaturgischen Ablauf

von der Ausschreibung bis zur Preisverleihung.

Der Auftritt dient der Generierung von Teilnehmern

für den Innovationspreis, er ist Darstellungsinstrument

für die Sponsoren, erste Quelle für Pressevertreter und

hier werden alle aktuellen Entwicklungen zum

Innovationspreis veröffentlicht.

Der Erfolg der Website lies sich an stark wachsenden

Besucherzahlen und vor allem an der steigenden

Teilnehmerzahl ablesen.

 2005 Startseite mit Fotoaktion, Katalog zum downloaden und 
    bestellen, rotierendes Sponsorenbanner

 2004 der Auftritt “erfindet sich jedes Jahr neu”
 2003 einzig das Logo ist unveräderlich



Die Region

Web-Portal mit Redaktionssystem, Newsletter, 

Terminkalender, Pressearchiv und umfangreichen 

Mitmach-Möglichkeiten

Mit Gründung der Marketinggesellschaft für die Region

Südost-Niedersachsen sollte die Attraktivität des

Standortes für Unternehmer, qualifizierte Arbeitnehmer

und Investoren gesteigert werden.

Hierzu wurde ein langfristig mehrstufiges Web-Portal

entwickelt, dessen Inhalte durch diejenigen gestaltet

wurden, die sich am besten in der Region auskennen:

Einwohner und Besucher!  Die erste Phase des Portals war

ein skizzenhafter, fast leerer Entwurf, der sich mit Hilfe eines

umfangreichen Redaktionssystems schnell mit lokalen

Inhalten füllte. Redakteure vor Ort erhöhten den Nutzen

durch z.B. den Terminkalender, lokale News, eine

umfangreiche Linksammlung aus der Region.

Positiver Effekt dieser Phase war, dass die Bewohner

sich mit dem Portal identifizieren konnten, zahlreiche

Kooperationen angeschoben wurden und in der Region

über die Region nachgedacht wurde, sei es bei

Wirschaftsunternehmen, in Politik oder Kultur.

 Startseite mit Newsteasern, kleiner Orientierungshilfe
 Aufforderung zur Bürgerbeteiligung
 Fotoaktion “ich fotografiere meine Region”
 umfangreicher Veranstaltungskalender
 Kurzdarstellung jeder Gemeine der Region




